Las Cuentas Satélite dentro del
Sistema de Cuentas Nacionales
de Meéxico
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El Sistema de Cuentas Nacionales (SCN)

Cuantifica de manera coherente todas las transacciones,
actividades e interrelaciones economicas que realizan las
familias, las empresas y el gobierno, dentro del territorio
nacional y con el resto del mundo.

e Registra hechos econdmicos como la produccidn,
distribucion, consumo y acumulacion de bienes o
servicios; activos y pasivos financieros y no financieros
de la economia.

e Contiene conceptos y clasificaciones contables
recomendados internacionalmente.
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Las Cuentas Satelite en el SCN

**La Cuenta Satélite es un esquema
que permite organizar teodrica y

metodolégicamente informacion

detallada sobre un sector especifico System of
, National

o tema de la economia o de lIa Accounts

.......................

sociedad, dentro del marco /=

conceptual del SCN. e e -
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Cuentas Satelite de México

Cuentas Econdmicas y Ecoldgicas
Cuenta Satélite del Turismo \( 4 x

Cuenta Satélite del Trabajo No Remunerado de
los Hogares

Cuenta Satélite de las Instituciones sin Fines de Lucro &#

-l
Cuenta Satélite del Sector Salud ?( : % ¢§
Cuenta Satélite de Cultura y
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Comparativo internacional con algunos paises

Brasil |Chile| Colombia MCanadé EUA |Finlandia Espana|Francia 5§:23 Holanda| Australia
Cuentassatélite| 4 | 3| 5 [ 6 | 5| 5 5 8 3 3 5
Ambientales X X X | x| X X | X | X X
Turismo X | X| X X | X | X X K L% «x
Trabajo No . 7 . . - 2
Remunerado
Iqshtumones Sin X X X X X
Fines de Lucro
Salud X X X
Cultura X | X X | x
Investigacion y
Desarrollo - 2 > s 2
TIC's X | X
Vivienda ] X | X
Pensiones - X
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Cuenta satelite de cultura

2008 - 2011
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Cuenta satélite de cultura

Trabajo conjunto con CONACULTA Marco conceptual

- Objetivo
R \\f g.:
 CAMBID Ao 38 Identificar y e .c.::

S BASE SCNM “_ dimensionar los Nacionales p%
flujos economicos BELLO

 Sitoma e uents generados por las

e snncnngziee | gCtividades y

productos que

conforman al

e sector de la

cultura.

* PIB de la cultura

Principales * Gastoy financiamiento
resultados * Puestos de trabajo ocupados remunerados

* Cuadro de Oferta y Utilizacion
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Grupo Técnico de Trabajo

« Se constituyd un grupo consultivo para dar apoyo técnico y soporte a la

CSCM

Participantes:

‘ A Consejo Nacional
para la
Cultura y las Artes
InstitutoNacional
de Antropologia
O e Historia

Casa abierta al tiempo

(NTVERSDAD AUTONONA NETROPOLITANA

&l

Instituto
(=R Nacional de
i imimnE Bellas Artes
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ITam

Instituto
‘ Mexicano de m f Ollal‘t
Cinematograﬁa FONDO NACIONAL PARAEL

FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

Instituto c FONDO
et Ale) (S oe cuiruea
Industrial V ECONOM'CA

SE

| anchartamia OF HOOMOMLLA
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Cuenta satélite de cultura

Grupo Técnico de Trabajo

A

Consejo Nacional Ulé_ |nSII.tUIO
para la =t Nacional de
Cultura y las Artes 1mImIEE Bellas Artes

¢, Como se defini6é?

El sector econdmico de la cultura

se define como un conjunto de Consiste en cuantificar el valor
productos y actividades sociales de la actividad econdmica,
basadas en aspectos creativos y de reconociendo que la realidad del
caracter simbdlico para fendmeno cultural tiene otras

dimensiones y manifestaciones
no consideradas en esta cuenta
satélite.

transformarse a través de un
proceso de creacion, produccion,
transmision, consumo, preservacion
y formacion, en bienes y servicios.

Instituto Nacional
de Antropologia
OV e Historia
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Cuenta satélite de cultura

Contenido:

Gobierno federal y
estatal Actividades

L econOmicas
no de
mercado

Produccion y gasto
de los hogares
(Encuesta)
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Encuesta Nacional de
Consumo Cultural de
Meéexico (2012)
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Encuesta Nacional de Consumo Cultural

Objetivo:

Obtener informacion sobre los gastos realizados por los integrantes de

los hogares en el ambito cultural, para cuantificar los aspectos
econdmicos asociados a la Cultura.

Gasto total ~ Produccion Participacion

por la adquisicion artesanal voluntaria
de bienesy

servicios
culturales de los
hogares

i
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Encuesta Nacional de Consumo Cultural

Muestra: 14 420 viviendas

Poblacion Objetivo: 15 mil habitantes y mas

*Se selecciond a un informante de
6 y mas afios de edad.

Se eligid a la persona que
cumpliera anos inmediatamente
después de la fecha de Ia
entrevista. =

*Si la persona seleccionada era
menor de 12 anos, se entrevisto al

responsable o tutor del (la)
menor, que forma parte del hogar.
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Encuesta Nacional de Consumo Cultural

Resultados:

El Gasto de los hogares por adquirir

TV 24.8«%

’ Se gasté por ingresar
asitios y

‘ eventos

culturales

*Fuente: ENIGH y ENCCUM

i
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bienes y servicios culturales

ascendio a 122,269

millones de pesos, equivalente al

3 . 8% de su gasto total* en el

ano 2012.

6.7%

Se gastd por
concepto de cuota o
cooperaciéon por

asistira CUrsos y
talleres
culturales

La asistencia a sitios y

eventos culturales
equivale a

389 s

capacidad del Estadio
Azteca.
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Encuesta Nacional de Consumo Cultural

Gasto de los hogares en bienes y servicios seleccionados como proporcion
de su gasto total en el afio 2012

Porcentaje

Electricidad

Servicio telefonico movil y fijo

Pago por renta de vivienda

Bienes y servicios culturales (ENCCUM)

Muebles, aparatos y accesorios domésticos

Fuente: ENIGH y ENCCUM
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Encuesta Nacional de Consumo Cultural

Usuarios de internet en el aio 2012

41 millones de personas
utilizaron internet en el afno.*

31 millones de personas

utilizaron internet al menos una
vez en el aino por motivos
culturales. Cifra que representa el
26% de la poblacion total del pais.

La mayor parte de usuarios son

* Encuesta en Hogares sobre Disponibilidad y Uso de las ., ~
Tecnologias de la Informacion en los hogares 2012 jovenes de 12 a 29 anos
** Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México 2012 (52 6%)**
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Encuesta Nacional de Consumo Cultural

Sitios y eventos Asistencia en al menos una
culturales ocasion a sitios y eventos
seleccionados .
culturales y uso de internet

40.0

Productos .
, Fiestas
culturales en via o
L tradicionales
publica

Ferias y festivales
artisticos y
culturales

Uso de internet por

motivos culturales a6 3 11 afios

am»]? 3 17 anos

18 a 29 afnos

Espectaculos

culturales en la via e»30 a 49 afios
publica

culturales

50 y mas afos

i
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Cuenta Satelite de Cultura

Qi CONI|\|CULTA



Ejemplos de actividades, bienes y servicios del
sector de la cultura

Produccion de bienes: Musica:

... la produccion de un
concierto

... espectaculo deportivo

- ~_ AN T
s SNSRI R

... cantar entre familiares o
amigos

Y
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Ejemplos de actividades, bienes y servicios del
sector de la cultura

Cursos y talleres: Libros y revistas:
| o .. adquisicion de libros y /.

... curso de cocina y/ « publicaciones periddicas 4 |

\) ¢ /k\ 4, A 2 A\ e /)
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Cuenta satélite de cultura

¢, Cuantas actividades incorpora?

103 Clases de actividad 7
economica

Industrial de América del Norte,
México

SCIAN 2007
(T =

71 actividades caracteristicas
32 actividades conexas
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Sector econdmico de la cultura: algunos ejemplos

Actividades caracteristicas Actividades conexas
323111 Impresion de libros, periddicos y 339940 Fabricacion de articulos y accesorios
revistas para escritura, pintura, dibujo y actividades

de oficina

512240 Grabacion de discos compactos (CD) | 532292 Alquiler de instrumentos musicales
y de video digital (DVD) o casetes musicales

611611 Escuelas de arte del sector privado 531115 Alquiler sin intermediacion de teatros,
estadios, auditorios y similares

712112 Museos del sector publico 517111 Operadores de telecomunicaciones

alambricas, excepto por suscripcion
712120 Sitios histoéricos 518210 Procesamiento electronico de
informacion, hospedaje de paginas web y
otros servicios relacionados
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Principales resultados en el aiio 2011

---------------------------------
4 p S

———————————————————————————
. \‘ [ \ 4
(]

, econdmica de |
Cultura: '(_ Mercado )i  delPIB

‘‘‘‘‘
------------------------------

379,007 | vebrcer 1o
mlpoenseoss c .| Gobierno del PIB
(" produccion \{ “

2.7% del cultural de los 0.6%

; hogares

\, ~ "
------------------------------

----------------------------
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Cuenta satélite de cultura

PIB de la cultura, 2008 - 2011

®m Mercado = No de mercado = Produccién cultural de los hogares

3.00
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2.50 -

2.00 -

1.50 -

1.00 -
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0.00 -
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Cuenta satélite de cultura

PIB de la cultura por sectores de actividad econémica, 2011

(Participacion porcentual)

-

61. Servicios educativos
(escuelas de arte), 0.2
31-33. Industrias
manufactureras,
(artesanias, disfraces)
25.6

93. Actividades
legislativas,
gubernamentales, de
imparticién de justicia y
de organismos
internacionales y
extraterritoriales (gestion

publica de cultura), 3.5 71. Semvicios de

esparcimiento culturales
y deportivos, y otros
servicios recreativos
(teatro, danza, museos),
7.6

51. Informacion en
medios masivos (edicion
de libros, periédicos,
revistas, musica,
produccion de peliculas),
15.2

54. Servicios
profesionales, cientificos
y técnicos (arquitectura,

disefio), 8.5

81. Otros servicios
excepto actividades
gubernamentales
(revelado de fotografias,
organizaciones civiles),
0.2

Otros bienes y servicios
(Produccion cultural de
los hogares y trabajo
voluntario en
organizaciones
culturales), 21.3

43-46. Comercio, 15.7

53. Servicios
inmobiliarios y de
alquiler de bienes
muebles e intangibles

(alquiler de teatros,
estadios), 2.3

i
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Cuenta satélite de cultura

Participacion PIB de la cultura en sectores de actividad econémica, 2011
Porcentaje
31-33. Ind. Manufactureras

43-46. Comercio

51. Inf. medios masivos

53. Serv. Inmob. y alg. bienes mueb.
54. Serv. prof., cientificos y técnicos
61. Servicios educativos

71. Serv. esparcimiento, cult y deport.
81. Otros serv excepto act. gob

93. Act. legislativas y org. Int.

Otros bienes y servicios b '

0.0 100.0

i
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Valoracion no de mercado

NUumero total de unidades

econdmicas consideradas

Unidades federales* 44
Unidades federales especializadas 31
Unidades federales no especializadas 13

Unidades de las entidades

federativas 103

* El ndmero dependencias y entidades de la administracion publica federal total de pais es de 238
de acuerdo con datos del Catalogo de ramos, dependencias y entidades de la administracion
publica federal.
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Valoracion no de mercado: algunos ejemplos

Unidades Econdmicas Federales especializadas

*CONACULTA

*INAH

* INBA

* FONART

s IMPI

« Canal 11 y Canal 22

* Fondo de Cultura Econémica

 Secretarias de cultura

* Institutos de cultura

» Consejos para la cultura y las artes de los estados
» Unidades de radio y television estatales

* Museos

» Casas de cultura

Unidades Econdmicas no especializadas

Ejemplo: UNAM incluye actividades como: Extension universitaria (Radio UNAM), difusion
de servicios culturales, impulso al desarrollo de la cultura, programas de servicios
culturales. SEP difunde mediante Television Educativa aspectos de vinculacion cultural.
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Cuenta satélite de cultura

PIB de la cultura, actividades no de mercado, 2011
(Participacion porcentual)

Unidades de
las entidades
federativas

28.6%

Unidades
federales
60.0%

Unidades
federales no
especializadas
en cultura
11.4%

.
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Resultados: Comparativo, afio 2011

El PIB de la ... PIB de los
Cultura Estados de

equivale a la  Nayarit, Tlaxcala'y
suma del ... ~ “Aacalecas

Nayarit Tlaxcala

PIB: 0.7% PIB: 0.5% PIB: 1.2%

% | (A CONACULTA



Resultados: Comparativo, afio 2011

El PIB de la X .
Cultura es S/ jlsiatt=
veces mayor... 8 A,

... que el valor agregado
bruto de los bares,
cantinas y similares
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PIB de la cultura, comparativo otras actividades 2011

Participacion porcentual

Concepto del PIB en el total de la
economia

Cultura 2.7

Mineria (no incluye petroleo) 2.0

Servicios financieros y de 39

seguros '

Servicios educativos 4.0

m@m o | A CONACULTA
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PIB de la cultura, comparativo otras cuentas satélite 2011

Participacion porcentual

Cuenta satélite del PIB en el total de |la
economia

Cultura 2.7

Turismo 8.4

Salud 51

Gastos en proteccion ambiental 1.0

A
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Entorno internacional:
Cuentas satélite y otros
estudios del sector
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Cuenta satélite de cultura

PIB de la cultura, comparativo internacional, varios aiios

3.2

2.7

PN
2.1%* ESP R o\

W o

MX 5‘3’ | (2011)
1.8

FIN

v coL
(2011) /
(2007)
6) CHI

(2007) * Para fines de comparacién no se

incluye en la presentaciéon el 0.6% de
Produccion cultural de los hogares
medido por la ENCCUM y no

N
tﬁm incorporado por otros paises.
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